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A. Einleitung

Das digitale Medienzeitalter hatte bei den Verlegern hohe Erwartungen geschiirt. Sie versprachen sich
geringere Herstellungs- und Lagerkosten, neue Vertriebswege sowie Globalisierung der Absatzmirk-
te. Diese Hoffnungen der Verleger an das elektronische Publizieren haben sich bisher nicht voll-
umfinglich erfillt. Dies liegr auch daran, dass es an technischen Probleml
schutzmechanismen und digitale Wasserzeichen sind erst seit jlingster Zeit (
vor allem fehlt es aber bisher an stimmigen Zahlungsmodellen.

Gsungen fehlt, Kopier-
seit ca. 2004) ausgereift;

Der Versuch des weltbekannten Autors Stephen King, die Kurzgeschichte »Riding the Bullet* sowie
den ersten Teil seines neuen Romans »The Plant® zum kostenpﬂichtigen Download auf der eigenen
Homepage bereit zu stellen, scheiterte. Nach erfolgreichem Start (die Nutzer sollten »freiwillig” je
abgerufenem Kapitel einen US-Dollar an den Autor schicken) sank die Zahlungsmoral der Nutzer so
stark, dass Stephen King das Projekt schlieflich unvollendet einstellre.

Allein im wissenschaftlichen Verlagsbereich ~ zB bei juristischen, medizinischen oder populirwissen-
schaftlichen Enzyklopidien - scheint sich das kostenpflichtige Angebot von digitalen Texten ange-
sichts der datenbankgestiitzten Nutzungsmoglichkeiten von Spezialinformationen als ernsthafte
Alternative zum bedruckten Papier zu etablieren. Auch Zeitungsverlage beginnen damit, erschienene
Beitrdge iiber kostenpflichtige elektronischer Angebote abrufbar za machen,

Seit dem Jahr 2004

hat dariiber hinaus ein weiteres Thema die Diskussionen im Bereich des digitalen
Publizierens bestim

mt: Der Online-Hindler Amazon und die Internet-Suchmaschine Google haben

damit begonnen, in grofem Umfang urheberrechtsfreie wie auch noch geschiitzte Buchinhalte (dann
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i 5 i schen Buch-
¢ vertraglicher Basis) zu digitalisieren. Unter Federfithrung des Borsen\fsrems des deuf;che Buch
iu g {s ist mit dem Projekt ,,Librekal® ein weiteres Instrument zur Onhnen\/olltexlt(slm e g;s } Or;
o i i In einem ersten Schricr ist erklirtes Ziel v
i hmungen dieser Art werden folgen. In e : :
e Go i i Bildschirm einsehbaren Buchseiten die gedruckte
le, iiber die nur auszugsweise am Bildschirm eins \
amazon und Bove v i iti i b traktiver zu machen. Im weiteren
i leichzeitig das eigene Angebot attra .
tfassung zu bewerben und g it ‘ . cren
f/ﬂ?huf ist (%amit zu rechnen, dass die digitalen Inhalte auch im Rahmen von k()stznpﬂ;cﬁagen Ang
e o
bote; iiber die Internetplattformen von Amazon, Google und Co. vermarktet werden sollen

8. Grundiagen
I. Grundbegriffe

Typisch fiir das Electronic Publishing ist die Verwertung digitaiisiertgr VTrlggsii‘nhagey enz:lf;dge;lir?
o i i ie zZB CD-ROMs oder als Online-Verwe -
der Offline-Verwertung auf Datentrigern wie z ‘ € ‘
Z/l:gsepeicherung in einer Datenbank und Datenfernhbertraggng‘ I\If)fé)en mzblizn Lesegz:tegr; ;Vgii ezt}Z

ind auch stationire Gerite, wie zB PCs, mehr oder weniger e
e e v ormon 5glicht insbesondere Volltextsuche, Markie-
. Die digitale Verwendung der Dokumente ermdg icht insbesondere Vo ‘ fe-
{—Iirizaieesezeichgén und Randnotizen. Bisher ist das Electronic Publishing fir die Verlage eine nach
:giofdn;te, allenfalls erginzende Nutzung zu der klassischen Printnutzung.

L . o
Das Printing on demand oder Publishing on demand ist ein Hersteﬂuggsm UKdld Vegne’?szerfair:n
| iesi - en Druckformaten.
i i ? n Hardcover-, Taschenbuch- oder ander .
ines Werkes in gedruckter Form, sei es i a : : o
%urch dieses Verfahren, kann auch eine nur stiickweise Nachfrage bedient werden, allerdings (noch)
zu meist hoheren Kosten.

Stark zugenommen hat in den letzten Jahren die Verbreitang von Bﬁcbhf?r}r}z ﬁb§rhd§n I;ﬁerﬁeé‘l;iilgia;-
i i i 5 E- bezeichnet. Dabei hat sich das Buc -

del. Dieser Vertriebskana! wird auch als E comimerce bezeic : Buch durch dig

i s- und Rezensionsmoglichkeiten als gut vermark rodul
tale Leseproben sowie Bewertungs- un . ) L vemarkebares Frocuee
i i schst als reiner Internet-Buchhindler bego
erwiesen, Der Marktfithrer Amazon hat zunichs : onnen und st
ienhd i i ' Zahlreiche Wettbewerber eifern Am

inzwischen Medienhdndler mit breitem Produktangebpt. i v

;Zzgglslfdiettlerweiie kaufen rund 6 Millionen Menschen in Deutschl'ar'ld Biicher u})er das Internet. Das

Maﬂ;tvolumen des Online-Buchhandels erreichte 2003 ca. 400 Millionen EUR.

il. Urheberrecht

j d Anfor-
Die zunehmende Digitalisierung von geschiitzeen Inhalten stellt auch an das Urgel?}grre‘cht n}ig: ot
derungen. Im Gegensatz zu analogen VervielféltigungsmethodenASmd nur;me r Kopien o
tatsverlust und deren sekundenschnelle Verbreitung aligegenwirtig geworden.

1. Relevante Werkkategorien

Beim Elektronischen Publizieren werden wie beim klassiscilen %/;rliien von.Biic.:heé;Zﬁizeui?éz(}i
: el i i nins g a
i stfentlicht. Insofern sind von den urheberrechtlichen Werkkategorie ; vant
g;lsd ggszﬁv&:ﬁk (§ 2 Abs. 1 Nr. 1 UrhG), Werke der bildenden Kunst (dSS Abs.nl Nr. 4 Urilefl}i,cigcfgi
' i i G) und Darstellungen wis -
i 2 Abs. 1 Nr. 5§ UrhG) bzw Lichtbilder {§ 72 Urh : aftl
gj{ij}fggie(cghnischer Art {§2 Abs. 1 Nr. 7 UrhG). Ferner zu nennen ist das Sammelgverk - meist in
Form des Datenbankwerkes - nach § 4 UrhG und Bearbeitungen im Sinne des § 3 UrhG.

. ar. Sie sind al

Einen urheberrechtlichen Sonderfall stellen in diesem Zusan;(meniang}??e;bagl;:i j:;j; iﬁi;:

i is lung von Daten, Werken oder dhnlichen s

systematische oder methodische Samn.a. : oo : lementen geschuzt

i i t elektronisch zugegriffen

£ ds ch der gesetzlichen Definition nicht unbeding 8 verds :

gzmhf drilj Zusammenstellung auf einer individuellen Auswahl unﬂd Anordnung, dann‘ 1scfl; die D;t;lr;
baﬁk als Sammelwerk gemif § 4 Abs. 2 UrhG geschiitze.” Alle iibrigen Datenbanken sind ausna

1 Borsenverein des Deutschen Buchbandels, Buc‘h und Buchhandel in Zahlen 2004, 8. 21 £.
2 Dreier/Schulze, UrhG, § 4 Rn 16 ff (zum Multimediawerk s. Rn 18.).
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